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Entendendo as varias caracteristicas que
tornam Vila Nova de Famalicdo num munici{pio
Unico, cricmos uma identidade grdafica que
procura refletir o que o concelho ¢ hoje e
projeta-lo no futuro, real¢ando os elementos
diferenciadores que constituem a marca
Famalicdo.

Vila Nova de Famalicdo possui caracteristicas
geogrdficas, sociais, economicas e humanas
que fazem deste territorio um ecossistema
din@mico e molddvel no espaco e tempo. Seja
residente ou vigjante, investidor ou estudante,
Famalicdo tem um lugar para si. A cidade,
localizada entre dois grandes centros urbanos
e com acessos privilegiados, quer atraves das
vias ferrovidrias quer rodovidrias, ¢ uma cidade
aberta ao mundo. E € no mundo que pretende
deixar a sua marca. Os espacos verdes ddo
cor a um munic{pio com jovialidade, energia

e dinamismo. A industria e as empresas s@o
importantes motores de desenvolvimento

e inovacdo. As tradicdes s@o reforcadas e
reinventadas a cada dia. A educacdo, a
cultura e a arte sdo tambem elementos

que a cidade assume como essenciais no
desenvolvimento de uma comunidade mais
preparada e mais feliz. FamalicGo tem sido
reconhecida por esta faceta a nivel nacional
e internacional, apresentando museus e
equipamentos culturais capazes de responder
aos projetos e publicos mais exigentes.
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Mas sGo as pessoas o ponto central do
municipio de Vila Nova de Famalicdo. Este
elemento basilar estd marcado e ganha
destaque na nova identidade grafica, que
realca a ideia de ponto focal de centro e de
encontro.

A identidade visual proposta espelha a cidade
de uma forma contempordnea, minimalista,
intuitiva e intemporal, representa Vila Nova de
Famalicdo independentemente do contexto,
aumentando e fortalecendo a presenca da
cidade nos meios de comunicac&o social e na
esfera publica. E, sobretudo, reforcando o seu
reconhecimento dentro e fora de portas.






Como vemos Famalicdo

FAMALICAO, A INSPIRACAO

Um lugar onde ¢ possivel desfrutar do melhor
que a Natureza nos da e sentir ao mesmo
tempo a brisa da serra e o salgado do mar.
Um lugar onde todos os caminhos se cruzam.

Uma terra jovem, dindmica e inclusiva, com
as condi¢des ideais para estudar, trabalhar e
investir.

Uma cidade que une aldeias feitas de tradicdo
e modernidade, e onde artesdos e empresarios
inovam moldando todos os dias o futuro.

Um lugar onde ¢ possivel crescer de forma
sauddvel, viver com folia e envelhecer com
alegria.

Uma comunidade segura na qual as pessoas
sdo colocadas no centro e onde cada familia

encontra o seu lugar.

E a casa das artes, do surrealismo, de Camilo.
E a nossa casa.
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ENQUADRAMENTO

A elaboracdo do estudo que sustenta

a proposta para a nova identidade

grdafica de Vila Nova de Famalicdo tem -
necessariamente - por base a compreensco
da visGo estrategica que 0 municipio desenhou
para este territorio: Seremos uma comunidade
tecno-industrial global, num territdrio verde
multifuncional.

Naguela que parece ser uma ambi¢cdo

de base governativa, © municipio integrou
uma perspetiva colaborativa, plasmada

na narrativa de compromisso construida
sobre os contributos recolhidos junto dos
seus varios stakeholders. Sabemos que a
definicdio de objetivos estratégicos de forma
participada enriquece o argumento para um
novo posicionamento, uma nova identidade
e sobretudo uma imagem reforcada para o
territorio.

A identidade proposta pretende assim
contribuir para fortalecer uma marca forte e
diferenciadora, que destague Vila Nova de
Famalicdo a nivel nacional e global.

Propomos na nova imagetica valorizar o vale
industrial assente nas suas caracteristicas
endogenas empreendedoras e os cldaddos
que atraves do seu trabalho e autenticidade
lhe déo forma. Colocamos Famalicdo no
mapa e as pessoas No centro.

POSICIONAMENTO DA MARCA

A imagem de Vila Nova de Famalicdo que
antecede a nossa proposta, veiculada atraves
do seu logotipo e assinatura, perspetiva © NOsso
entendimento acerca do posicionamento atual
da marca. A identidade grdfica, desenvolvida

e adotada em 2005, centra-se sobretudo na
relevaincia histérica e cultural do territério. E
incontestavel a sua importéncia que, associada
A assinatura “Gosto de Viver Aqul’, teve o merito
de granjear um autoconceito positivo entre os
famalicenses. Pela proximidade criada, atraves
de um registo familiar e informal, foi possivel
envolver & época os cidaddos num encontro
feliz com Vila Nova de Famalicdo. O passado

e importante e as ralzes estruturais. No entanto,
num concelho em permanente mutacdo que,
engquanto territorio, tem procurado redefinir-se
continuamente, torna-se necessdrio desenvolver
a marca Vila Nova de Famalicdo atraves de
um Novo racional estrategico.

Para Vila Nova de Famalicdo urge entrar numa
nova etapa da sua histéria, alicercada nas suas
caracteristicas nucleares e com um olhar sobre

o futuro.

Vila Nova de FamalicGo assume-se hoje
como territorio industrial, porta-estandarte

do téxtil portugués. Baseia-se numa industria
com futuro - que a custo resistiu aos avancos
das economias emergentes - assente em
tecnologia e qualidade. Nesta dreq, assume-
se internacionalmente quase sem esforco, pelo
esplirito competitivo e empreendedor que lhe é
inerente. Nas palavras do edil, “&¢ um territorio
fazedor, localizado num vale empreendedor.
FamalicGo € uma terra de vencedores, de
superacéo, de determinacdo, de trabatho” Os
cidaddos abracam com tenacidade o retorno
local da dimensdo internacional que o territorio
adquiriu ao longo do tempo. E como se o
concelho fosse devolvido aos seus residentes,
mais forte, mais completo.

O novo posicionamento tem necessariamente
de focar-se neste aspeto de valorizacéo, de
retribuicdo.



Estudo

ANALISE DO MERCADO-ALVO

Pensar numa nova identidade grdafica para
Vila Nova de Famalicdo implica analisar os
seus mercados-alvo de forma sistematizada
e por isso incluir todas a partes interessadas
na equacdo. E determinante sublinhar o
devido papel que os atores da cidade tém
na construcdo da imagem do territorio. A
incessante procura de novas formas de manter
e atrair pessoas e organizacdes criativas e
motivadas impele a uma nova abordagem
comunicacional para cada segmento
identificado. Consideramos os seguintes
mercados-alvo para os quais o territorio ira
dirigir a sua comunicacdo:

Residentes e residentes potenciais
Visitantes e Turistas

Empresarios e Investidores
Trabalhadores e estudantes
Mercados de exportacdo

GINSCIINEES

Se por um lado, a nova identidade tem de
ser trabalhada com o intuito de oferecer um
sentido comum para os diferentes mercados-
alvo, por outro, certo é que devera ser
plastica o suficiente para dar uma resposta
individualizada a cada um deles.

O territ¢rio pretende atrair pessoas e
organizacdes para viver, visitar, consumir, criar,
empreender, produzir, investir e sonhar em
sintonia com os seus valores e aspiragoes.
Uma identidade grdafica que agregue todas
estas consideracdes constitui um desafio. E
notorio que Vila Nova de FamalicGo € um
territorio bom para viver, trabalhar e estudar
e atrativo para investir. No entanto, atrair
populacdes din@micas e motivadas requer
uma comunicacdo cuidada e dirigida a
cada mercado-alvo identificado, de forma a
corresponder e desafiar as suas expectativas e
ambicoes.
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ANALISE INTERNA

A forma como Famalicdo se abriu ao mundo
nos ultimos anos e a imagem que, entretanto,
construiu desafia a sua identidade grafica
atual. As diné@micas do municipio e territorio
envolvente, em varias areas estratégicas,
vieram provocar a proposta de valor do
territério e questionar a sua abordagem.

Sdo valores reconhecidos de Vila Nova de
FamalicGo a sustentabilidade, a inovacdo, o
modernismo e o empreendedorismo.

Patriménio e reputacdo

O patrimonio e a reputacéo de Vila Nova de
Famalicdo constituem-se como um processo
sincrono de construcdo/desconstrucdo. De

um territério de passagem, passamos a um
territorio que vale por si e que pretende
marcar o meio envolvente, seja em termos

de dimens&o nacional e/ou internacional.

O valioso patrimonio ambiental e cultural
coabita de forma surpreendentemente pacifica
com o patrimonio industrial. A reputacdo de
Famalicdo estd por isso a crescer em extens@o
e profundidade.

Vantagens competitivas

Das vantagens competitivas identificadas nos
varios documentos governativos e discutidos
no dmbito da esfera publica, h&d uma que se
destaca de forma evidente: o seu dinamismo
empresarial. De acordo com dados recentes,
a tendéncia de crescimento do impeto
empreendedor de Vila Nova de Famalicdo
estd patente em todos os indicadores
econdmicos analisados. Tendéncia essa que é
sustentada e alimentada atraves de programas
e iniciativas bem recebidas pela comunidade
como o FamalicGdo Made In ou o Espaco
empresa.

E, naquele que parece ser um argumento
diametralmente oposto, surge a proximidade
com as familias e os cidaddos, e a forma
como estes se compatibilizam com o registo
industrial. As empresas encontram uma

sociedade recetiva e acolhedora, contrastando
com a ideia de um ambiente industrial
cinzento.

Arriscamos dizer que a grande vantagem
competitiva ¢ ndo so a realizacdo tecno-
industrial dbvia e indiscutivel, mas o equilibrio
que as duas esferas - cidaddos e empresas

- encontraram neste territorio. E, se evidéncias
faltassem para o apoio da sociedade

civil, no esforco de internacionalizacdo do
concelho, surge o VNF Alliance, uma uni¢o de
instituicdes, pessoas e empresas de Famalicdo
orientada para a internacionalizacéo.

Forcas e competéncias

Sobre as forcas e competéncias do territorio,
surge com especial destagque a capacidade
de atrair projetos industriais ambiciosos,
alicercados no espirito empreendedor e na
apeténcia da populacéo para o trabalho
industrial. A sua a vocacdo exportadora,
sendo a regi@o que mais exporta no Norte de
Portugal. A intrinseca ligacdo ao téxtil, sendo
Cidade Téxtil por direito e exceléncia.

O seu geoposicionamento favordavel é evidente,
j& que a localizacdo estrategica que o
municipio ocupa ndo passa de forma alguma
despercebida. Mas tambeéem a qualidade

de vida, que é evidenciada atraves dos
indicadores de desenvolvimento acima dos
niveis medios da euro-regido, assim como

o equillbrio rural e urbano alcancado, num
territdrio tranquilo.



Estudo

Fatores de marketing

Pensando nas caracteristicas do territoério
que podem ser traduzidas em ofertas mais
concretas a disponibilizar aos seus publicos-
alvo, destacam-se brevemente:

1. Atracoes
Eventos como o Carnaval, Festas
Antoninas e o Natal, como referéncia
popular na regido; a premiada Rede
de Museus (Casa de Camilo, Museu do
Surrealismo, Fundacdo Cupertino de
Miranda); a existéncia de Parques Urbanos
e espacos verdes de qualidade (Pargue
da Devesa); a Oferta Gastronomica de
raizes minhotas; a proclamada Capital
da industria téxtil (CITEVE e grandes
empresas); o Cluster Metalomecdanico e
Agroalimentar; a atribuicdo de Capital do
automovel antigo.

2. Pessoas
Comunidades empenhadas, auténticas e
motivadas; Recursos humanos qualificados
e diversificados.

3. Infraestruturas
Ligagdes fisicas aos principais eixos
estratégicos da regido e Galizo;
Equipamentos desportivos e educacionais
de qualidade; Infraestruturas de
Investigacdo e Desenvolvimento.
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ANALISE DAS PERCECOES

O indice de felicidade em Famalic&o esta
calculado com uma media de & em 10
(superior & média portuguesa e europeia, que
se situa nos 7 valores). Podemos considerar
que, internamente, as percecdes acerca de
Vila Nova de FamalicGo sGo muito positivas,
traduzindo-se num potencial relativo a sua
imagem muito interessante.

Num estudo recente, que contemplou

um ingquérito a satisfacdo da populacdo
residente, fol possivel verificar que quase

Q0% dos famalicenses consideram que existe
um elevado espirito empreendedor; 80% diz
estar satisfeita com a qualidade dos espacos
publicos e 75% discorda que a mistura entre
campo, fabricas e cidade produza uma
imagem pouco qualificada de Famalicdo. Estes
dados corroboram a pacifica coexisténcia dos
atrativos do territério que reconhecemos ser a
sua grande vantagem competitiva.

O inquérito concluiu também que 920% dos
famalicenses encontra espaco para participar
ativamente na vida da comunidade. Os
famalicenses tém assim uma imagem positiva
de Famalicdo, o que se reflete na sua
felicidade.

Apesar de a imagem percecionada pelos
residentes ser positiva, um estudo de 2011
acerca das percecoes externas de Vila Nova
de Famalicdo concluiu que a imagem de Vila
Nova de FamalicGo era pouco expressiva.
Considerado um concelho “discreto”, ndo
apresentava uma imagem negativa aos
olhos de visitantes, mas também n&o se
destacava pelos seus atributos. Se, por um
lado, sobriedade ¢ um aspeto relevante, por
outro poderd limitar as potencialidades de
um territério como Vila Nova de Famalicdo.
Revela-se por isso necessario assegurar

uma identidade e imagem mais assertivas e
direcionadas.






marca

e pela entrega
de cada um que
o concelho se
diferencia e se
valoriza



IDENTIDADE DA MARCA

O sistema de identidade pretende-se
essencialmente com a autenticidade e a
realidade apresentada em Vila Nova de
FamalicGo e evidenciada nos ultimos pontos.
E fundamental existir coeréncia entre a
identidade da marca do territério e as outras
submarcas existentes da cidade. Por outro
lado, numa perspetiva que procura dar
resposta aos mercados-alvo, é fundamental
assegurar a auto-congruéncia da marca.

A identidade da marca é baseada em
argumentos reais, as suas caracter(sticas base
sdo intrinsecas & cultura famalicense. N&o e
dificil antever uma apropriacéo imediata por
parte da comunidade.

A ldentidade da marca centra-se ent@o

na exploracdo do conceito que permite de
forma assertiva valorizar o que € intrinseco,
projetando-o globalmente. Famalicdo tem
uma personalidade forte, empreendedora e
arrojada. Com uma capacidade de trabalho
dificil de superar, e cada vez mais consciente
da sua vitalidade e poder de iniciativa. E
destemida e mostra orgulho no que € e no
que acredita vir a ser.

Depois de identificarmos os elementos
caracterizadores de Famalicéio, definimos a
identidade da marca em termos de atributos
funcionais e beneficios representacionais/
emocionais.

A imagem funcional ¢ obtida através do seu
proposito estratégico, cumprindo aquilo a que
fol destinada. A imagem emocional, traduz-se
na imagem ambicionada/desejada, aguela que
ambicionamos induzir sobre a cidade, atraveés
de acdes no dominio da identidade visual e
da comunicacdo. A identidade estd focada em
si e no seu sentido de comunidade, mas reflete
igualmente a vitalidade e dinamismo que
caracterizam o concelho.



Marca

PIRAMIDE DA MARCA
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Tom
sobrio, sério, determinado,
confiante, honesto

Valores
sustentabilidade/equilibrio,
internacionalizacdo/inovacao,
autenticidade

Personalidade

forte, empreendedora e
arrojada, consciente da sua
vitalidade e poder de iniciativa

Esséncia
O seu lugar



De acordo com o
livro Vila Nova de
Famalicao, publicado
em 1997, a origem do
nome da cidade é
incerta.



Marca

NOME DA MARCA

De acordo com o livro Vila Nova de
FamalicGo (com direcdo e edicdo de Rui
Guedes e textos e notas do Prof. Dr. Verissimo
Serr8o), publicado em 1997, a origem do nome
da cidade e incerta.

Sabe-se, no entanto, que no Reinado de D.
Sancho |, o lugar tornou-se conhecido por “
Vila Nova”, sem duvida por oposicGo a uma
Vila Velha, o que pressupde um acrescimo de
importancia no quadro regional.

Uma verséo mais lendaria refere um individuo
de nome Famelido, casado com uma criada
dos condes de Barcelos, que abriu uma
venda ou pousada junto da grande via que
atravessava a povoacdo.

Mais consent@nea com a verdade historica
parece ser a tese do padre Benjamim Salgado
que faz derivar Famalicdo de um antroponimo
germdanico, aceitando a existéncia de uma
propriedade agricola godo-romana (villa
Familicani) cujo nome seria latinizado na
época da Reconquista Cristé.

Mais tarde, em 1397, € possivel verificar que
D. Jodo | se refere ao local como Famalicdo,
num importante diploma que confirmava
aos “homens-bons de Famalicdo, os foros,
liberdades e costumes que auferiram”.
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Quer Vila Nova de Famalicdo quer FamalicGo
sAo denominacdes corretas e usadas

desde sempre. Sendo o primeiro usado
preferencialmente em referéncias institucionais,
€ sabido que no dia a dia as pessoas se
referem ao concelho usando “Famalico” e
ndo “Vila Nova de Famalicao”.

Tambem por isso escolhemos “Famalicéo”
como 0 nome principal da marca. Mais
simples, mais curto, mais moderno, quer

para o publico interno quer para o publico
externo. Sugerimos que a utilizagdo da
designacdo “Vila Nova” seja reservada para a
comunicacao institucional e formal.



r

Famalicao




Marca

A MARCA

A nova identidade de FamalicGo nasce

e expande-se a partir de um circulo.
Representacdo da perfeicdo, da centralidade
e presente em varios elementos iconicos

da cidade. O circulo que ilustra a forca da
comunidade e reconhece que ¢ pela entrega
de cada um que o concelho se diferencia e se
valoriza.

A nova marca valoriza © municipio, na sua
dimensdo mais estrutural, as suas pessoas,
como alma do concelho. A versatilidade da
proposta da marca pauta-se pelos diversos
desdobramentos que dispde e que permitem,
ndo so, uma utilizac&o mais direta da cidade/
marca para o publico em geral (interno e
externo), mas também uma comunicacdo mais
institucional e formal para o Municipio de Vila
Nova de Famalic&o.

A nossa proposta possui uma grande

elasticidade e varias possibilidades de
aplicacdes quer online quer offline.
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Marca

O SiMBOLO

Cada famalicense é ponto central da

matriz que se expande de forma circular,
representando a comunidade, a centralidade
territorial e a coes@o. Essa matriz sustenta
de forma estilizada o simbolo que entretanto
ganha forma, o “F”. De Familia, Felicidade,
Forca, Futuro e Famalicdo.

A inspiracdo circular remete tambem para
elementos concretos: na iconica Cartola de
Bernardino Machado e de Camilo Castelo
Branco, duas das grandes referéncias de
Famalicdo; na forma circular da cupula do
anfiteatro do Parque da Devesa e em outros

simbolos fisicos de Famalicdo, como a calcada

e os edificios. Um simbolo jovem que varias
geragdes vAo Incorporar Como seu, CoOmo O
reflexo da sua identidade, elevando o orgulho
e a autoestima da cidade de Famalicdo. Uma
imagem inconfundivel, contempordneq, de
cariz internacional, voltada para o futuro. Um
simbolo criado para resistir ao teste do tempo
e para marcar as proximas geragoes. Um
marco de autenticidade e inovacdo.
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Fa

2

1

Uma terminacdo curva de modo a ter
ligacdo as restantes letras da palavra
Famalicdo, ndo comprometendo a fluidez
e a legibilidade da fonte e ajudando &
transmiss@o da circularidade presente no
conceito da marca proposta.

3

Uma terminacdo mais arredondada

e longa. Assim, esta letra conjuga-se

com as restantes, fazendo com que a
tipografia esteja em perfeita harmonia e
tenha coeréncia total, demonstrando uma
ligacdo perfeita entre si

mall

cao

2

Uma terminacdo reta em resposta ao
principio da legibilidade. Esta terminacdo
facilita a leitura da palavrg, tornando-a
mais fluida.

4

A forma geométrica de um circulo
perfeito, carregando o valor da
centralidade que a marca proposta
apresenta de um modo imperativo.



Marca

A PALAVRA

Conceptualizacdo e organicidade unem-se ao
principio da legibilidade para a criacéo da
tipografia da nova identidade de Famalicdo.

Em perfeita harmonia com o simbolo
desenvolvido, a palavra Famalico vem marcar
uma presenca jovem, com um cardter assertivo,
determinado, carregado de uma personalidade
ousada e ao mesmo tempo minimalista e
futurista.

Caracteres que se distinguem, uma vez

mais, pelo conceito de circularidade da
marca proposta, tdo presente no simbolo
como na tipografia. Letras que refletem a
intemporalidade e a modernidade necessarias
para levar FamalicGo para © mundo e que
refletem as fortes ligacdes da cidade.

Toda a tipografia esta trabalhada de modo
a que FamalicGo seja uma palavra coesa, em
que cada letra se integra no todo de forma
homogenea.

Para atingir o grau de organicidade, perfeicdo
geométrica e legibilidade apresentadas,

foram escolhidas as letras em minusculas. O
espacamento entre cada letra foi estudado por
forma a ser encontrado o comprimento ideal
para uma maior coesdo e homogeneidade

no seio da palavra. A palavra Famalicdo €,
assim, o resultado de varias alteracdes graficas
realizadas na tipografia escolhida, que tiveram
como objetivo tornd-la mais contempordneaq,
ter o efeito de ligacdo muito presente, ser
visualmente atrativa e adaptavel aos mais
diversos contextos.
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O verde é uma das cores integrantes da bandeira oficial de
Famalicdo, representando, por isso, a identidade da cidade. A cor

transmite valores como a histéria, a agricultura, a sustentabilidade,
a criatividade, a juventude, a energia e a mobilidade.




Marca

AS CORES

Tendo em consideracdo a visdo para a

nova marca, o azul e o verde sdo as cores
escolhidas. Apesar da diversa paleta cromatica
que FamalicGo sugere, pelo municipio
multifacetado que €&, o excesso de cor tornaria
o simbolo menos memordavel.

As cores escolhidas acrescentam energia

e juventude & identidade, garantindo

por completo o equillorio da forma. Na
parte inferior do simbolo temos a base

de Famalicdo, representada por um azul
forte, ligado aos valores da industria e do
conhecimento consolidados ao longo dos
anos. Na parte superior vemos o presente e
o futuro da cidade, ilustrados com o verde e
o azul claro, cores que espelham a juventude
e a inovacdo tecnologica que caracterizam
a cidade e a sua ambicdo. O azul apresenta
uma caracteristica particularmente interessante
- & a cor que contém um potencial de
apropriac@o maior, esperando-se, por isso,
que os Famalicenses tomem o simbolo como
seu quase de imediato. Por fim, a juncdo das
duas cores - azul e verde - remete-nos para
o conceito de smart city, um conceito que se
encaixa na perfeicdo na marca Famalicdo.
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expressao da
marca

localizado no Vale
do Ave, Famalicdo
e um lugar
completo



Famalicao ¢ o lugar do
Ambiente, da Devesa

e dos exploradores,

da Casa das Artes, do
Surrealismo, de Camilo,
do Desporto e dos
atletas, da Juventude,
dos estudantes e dos
educadores,

da Industria, do téxtil
e dos trabalhadores,
da Inovagcao e dos
empreendedores,

das Tradi¢coes, do Natal
e do Carnaval,

das Pessoas, dos que
visitam e dos que aqui
ficam, da Alegria, da
Paixao e da Magia.

o seu lugar.



Express@o da marca

SLOGAN

Em sintonia com o conceito e o grafismo da
nova marca, crikmos um slogan que procura
valorizar a cidade, na sua dimensdo mais
estrutural, e o famalicense, como alma do
concelho. Convictos de que o que torna
Famalicdo um lugar especial € a fusdo entre
a sua localizacdo, infraestruturas, industria

e as caracter(sticas unicas das suas gentes,
acreditamos que ao considerar Famalicdo “O
seu lugar” captamos a verdadeira esséncia do
concelho.

Assim, reunimos numa expressdo pragmatica e
de facil memorizacdo o espaco e as pessoas,
a cidade “corpo” e a cidade “corac&o”’. Ao
dizermos “O seu lugar” fazemos convergir
espaco fisico com destino emocional.
Famalicdo como um lugar para todos.

O territ¢rio € enaltecido e entregue a cada um

que dele faz parte.

FamalicGo é o nosso lugar. Pela localizacdo
privilegiada em pleno Vale do Ave, pelo
patrimonio historico, cultural e artistico, pelos
espacos verdes, pela gastronomia, pelo tecido
empresarial e pela garra que tanto define os
famalicenses.

FamalicGo faz-se de e para as pessoas. Como
um circulo que se completa e continuamente
se renova, Famalicdo ganha vida nova todos
os dias e oferece a todos 0 que tem de mais
valioso. Uma terra de paz, de oportunidade.

Uma cidade que une aldeias feitas de tradicdo
e modernidade e onde artesdios e empresarios

inovam moldando todos os dias o futuro. Um
territorio bom para viver, estudar, trabalhar e
investir.
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Num duplo gesto de afirmacdo e dadiva,
acreditamos que o slogan criado preenche por
completo as necessidades comunicativas do
municipio, tanto interna como externamente.

A versdo em Inglés do slogan, pensado para o
turismo, para investidores e para comunicacoes
internacionais é: “Your place”.

Esta variacdo do slogan € curta, memordavel
e consegue espelhar toda a personalidade
da marca e revelar de modo claro o
posicionamento da cidade no mundo.



Salubridade e Higiene Publica, Saude Publica, Famalicdo, o seu lugar.
Transito e Vias, Ocupacdo do Espaco Publico,
Defesa Dos Animais, Gestdo Cemiterial,
Freguesias, Desenvolvimento Territorial Integrado,
Saude Publica, Promoc¢do da Igualdade,
Seguranca Rodovidria, Energia, Gestdo,
Conservacdo e Manutencdo do Equipamento
Publico e do Espaco Urbano, Conhecimento,
Planeamento Estratégico, Ordenamento Do
Territorio, Urbanismo e Fiscalizacdo, Recursos
Humanos, Obras Municipais, Contratacdo
Publica, Solidariedade Social, Seniores, Relacdes
Institucionais e Cooperacdo, Relacdo Com

O Municipe, Modernizacdo Administrativa,
Auditoria e Gestdo de Qualidade, Assuntos
Juridicos e Contenciosos, Patrimonio, Protecdo
Civil, Seguranca, Mercados e Feiras, Defesa do
Consumidor, Economia.

Ambiente Famalicdo, o meu lugar no ambiente.

Turismo Famalicéo, o seu lugar no turismo.

Cultura Famalicdo, o seu lugar na cultura.

Educacdo e Conhecimento Famalicéo, o teu lugar na educacgéo.

Familia Famalicéo, o teu lugar na familia.

Voluntariado Famalicdo, o vosso lugar no voluntariado.
Solidariedade Social Famalicdo, o nosso lugar na solidariedade.
Desporto Famalicdo, o nosso lugar no desporto.

Juventude Famalicdo, o teu lugar na juventude.
Associativismo Famalicdo, o nosso lugar no associativismo.
Empreendedorismo e Inovacdo Famalicdo, o vosso lugar no empreendedorismo e inovagdo.
Internacionalizacdo Famalicdo, o seu lugar na internacionalizagdo.
Mobilidade Famalicdo, o teu lugar na mobilidade.

Natal Famalicdo, o nosso lugar entre os que iluminam.
Carnaval Famalicdo, o teu lugar entre os folides.

Antoninas Famalicdo, o seu lugar na tradigao



Express@o da marca

ASSINATURAS

Os varios desdobramentos da marca séo
acompanhados por assinaturas unicas que
derivam do slogan. Estas variagdes mantém a
identidade da marca “Famalicao”, expressando,
de modo diferenciado, as varias ofertas

desta cidade multifacetada e refletindo a
flexibilidade do slogan “O seu lugar”.

Alem das varias assinaturas apresentadas para
0s desdobramentos da marca, adiantamos
tambem algumas assinaturas para eventos
especificos, demonstrando a elasticidade do
slogan que pode ser desdobrado em varias
expressdes que marcam e emocionam.
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arquitetura
da marca

simples,
minimalista e
contemporaneo
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Arquitetura da marca

LOGOTIPO PRINCIPAL

Este ¢ o logotipo principal da marca. Deve
ser utilizado, preferencialmente, na versdo
vertical e a cores. O mesmo ndo deve sofrer

alteracdes, exceto as referidas neste manual.

7

Famalicdo

F Famalicdo
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Famalicdo

O SEU LUGAR

Famalicdo

O SEU LUGAR
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Arquitetura da marca 37

LOGOTIPO PRINCIPAL COM SLOGAN

O slogan “o seu lugar” € um dos elementos
essenciais da identidade.

Este ¢ o comportamento que o logotipo
principal deve adotar aguando da utilizacdo
do slogan junto do mesmo.

7 7

Famalicdo Famalicdo

O SEU LUGAR O SEU LUGAR

F Famalicdo F Famalicdo

O SEU LUGAR O SEU LUGAR
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Arquitetura da marca

LOGOTIPO SECUNDARIO

O logotipo secunddrio advem da necessidade
que possa existir em algum momento na
utilizacdo da designacdo “Vila Nova de”.
Sempre que exista esta necessidade, devera
ser utilizado o logotipo secunddario.

7

Vila Nova de

Famalicdo

F Famalicdo
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Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

7
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LOGOTIPO DA CAMARA MUNICIPAL

Nas comunicacdes institucionais, por parte da
Camara Municipal, este ¢ o logotipo a utilizar.

Sendo uma variacdo do logotipo principal,
mantem a estrutura original com a assinatura
“Camara Municipal”, fazendo assim a
referéncia institucional de forma correta.

7 7

Famalicdo Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL CAMARA MUNICIPAL

F Famalicdo F Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL CAMARA MUNICIPAL
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Urbanismo
Nome do/a departamento/diviséo

Educacdao
Nome do/a departamento/diviséio

Saude Publica
Nome do/a departamento/diviséio

Turismo
Nome do/a departamento/diviséo

Cultura
Nome do/a departamento/diviséo

Desporto
Nome do/a departamento/divisdio

Associativismo
Nome do/a departamento/divisGio

Igualdade

Nome do/a departamento/divisGio

Familia
Nome do/a departamento/diviséo

Defesa dos animais
Nome do/a departamento/diviséio

Seguranca
Nome do/a departamento/diviséo

Economia
Nome do/a departamento/diviséio

Assuntos Juridicos
Nome do/a departamento/diviséio

C.

€ aQ b = o0 <

Ambiente
Nome do/a departamento/diviséo

Juventude
Nome do/a departamento/diviséio

Acgdo Social
Nome do/a departamento/diviséo

Voluntariado
Nome do/a departamento/divisGio

Conhecimento
Nome do/a departamento/diviséio

Mobilidade

Nome do/a departamento/diviséio

Obras Municipais
Nome do/a departamento/diviséo

Assembleia
Municipal FamalicGo

Policia
Municipal Famalic&o

Piscinas
FamalicGo

Freguesias
FamalicGo

Museus
Famalicéo



Arquitetura da marca

LOGOTIPOS DAS AREAS

Uma vez que a Camara Municipal se subdivide
em diversas areas surgiu a necessidade da
criagcdo de logotipos para as varias areas

de atuacdo. Nesse sentido, os logotipos sdo
compostos pelo icone da drea em causa,
seguido do nome da mesmo.

Estes (cones advém da grelha do logotipo da
marca e consistem na representacdo grdafica
de cada dreq, demonstrando os seus valores e
elementos associados.

Sempre que haja necessidade, poderd

ser acrescentado ao logotipo da darea
correspondente. Neste local também €& possivel
assoclar a assinatura a cada area.

Cada drea tem uma cor associada, devendo
a mesma ser respeitada aguando a sua
aplicacdo.

Estes logotipos s6 poderdo ser aplicados
em conjugacdo com o logotipo da Cémara
Municipal, salvo os casos excecionais das
areas que envolvem equipamentos municipais.
Nestas areas, como ¢ o caso da Assembleia
Municipal, da Policia, das Piscinas, das
Freguesias, das Escolas e dos Museus, 0
logotipo serd constituido pela palavra
“Famalicado” e ndo precisara de ser aplicado
em conjunto com o logotipo da Camara
Municipal.
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Urbanismo
Nome do/a departamento/divisGio

Educacdao
Nome do/a departamento/diviséio

Saude Publica
Nome do/a departamento/diviséo

Turismo
Nome do/a departamento/diviséio

Cultura
Nome do/a departamento/diviséio

Desporto
Nome do/a departamento/diviséio

Associativismo
Nome do/a departamento/divisGio

Igualdade

Nome do/a departamento/diviséio

Familia
Nome do/a departamento/diviséo

Defesa dos animais
Nome do/a departamento/diviséio

Seguranca
Nome do/a departamento/diviséio

Economia
Nome do/a departamento/diviséio

Assuntos Juridicos
Nome do/a departamento/diviséio

> C <« [I.

(€

€ a b = o0 <

Ambiente
Nome do/a departamento/diviséo

Qualidade

Nome do/a departamento/diviséio

Juventude
Nome do/a departamento/diviséio

Ac¢do Social
Nome do/a departamento/diviséo

Voluntariado
Nome do/a departamento/divisGio

Conhecimento
Nome do/a departamento/diviséio

Mobilidade

Nome do/a departamento/diviséio

Obras Municipais
Nome do/a departamento/diviséio

Assembleia
Municipal FamalicGo

Policia
Municipal FamalicGo

Piscinas
FamalicGo

Freguesias
Famalic&o

Museus
Famalicco
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Famalicdo .

Urbanismo
Nome do/a departamento/divisGio

Educacdo
Nome do/a departamento/diviséio

Saude Publica
Nome do/a departamento/diviséio

Turismo
Nome do/a departamento/diviséio

Cultura
Nome do/a departamento/diviséio

Desporto
Nome do/a departamento/divisdio

Associativismo
Nome do/a departamento/divisGio

Igualdade

Nome do/a departamento/diviséio

Familia
Nome do/a departamento/diviséio

Defesa dos animais
Nome do/a departamento/diviséio

Seguranca
Nome do/a departamento/diviséio

Economia
Nome do/a departamento/divisGio

Assuntos Juridicos
Nome do/a departamento/diviséo
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Ambiente
Nome do/a departamento/diviséio

Qualidade

Nome do/a departamento/diviséio

Juventude
Nome do/a departamento/diviséio

Acdo Social
Nome do/a departamento/diviséio

Voluntariado
Nome do/a departamento/diviséio

Conhecimento
Nome do/a departamento/divisdio

Mobilidade

Nome do/a departamento/diviséio

Obras Municipais
Nome do/a departamento/diviséio

Assembleia
Municipal Famalicdo

Policia
Municipal FamalicGo

Piscinas
FamalicGo

Freguesias
Famalicdo

Museus
Famalicéo






regras de
utilizacao

manter a
coeréncla criando
reconhecimento



Nivel 1
Logotipo a utilizar para representar a
marca e o territorio.

7

Famalicdo

Nivel 2

Logotipo a utilizar em situacdes
excecionais de comunicacdo institucional
nas quais exista a necessidade de se
referir a FamalicGio com recurso ao “Vila
Nova de”.

7

Vila Novade o

Famalicdo

Nivel 3

Logotipo a utilizar na comunicagdo feita
pela Camara Municipal e representando
mais que uma entidade.

7

Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

Nivel 1b
Logotipo a utilizar em momentos de
conjugagdo com o slogan “O seu lugar”.

7

Famalicdo

O SEU LUGAR

Nivel 3b

Logotipos a utilizar consoante a drea em
conjugagdo com o logotipo da camara
municipal (exemplo “Museus Famalic&o”).

Museus
® Fomalicdo



Regras de utilizacdo

QUE LOGOTIPO UTILIZAR

De forma a manter uma coeréncia na
comunicacdo comercial e institucional deve
existir uma divisdo na utilizacdo de cada um
dos logotipos da identidade.

Em cada momento de divulgacéo, o logotipo
secunddario, da Camara Municipal e das areas
devem respeitar a hierarquia.

Neste sentido o logotipo principal encontra-
se no topo desta hierarquia, assumindo assim,
o maior nivel de importancia e devendo ser
utilizado na maior parte das situacoes.

Sempre que seja preciso, tambeéem poderd ser
utilizado o logotipo principal com slogan, que
assume o nivel Tb na hierarquia.

Caso exista a necessidade de fazer referéncia
a Famalicdo com recurso a “Vila Nova de”
deve utilizar-se o logotipo secunddario.

Nas comunicacdes referentes & Camara
Municipal o logotipo a utilizar seréd o de nivel
3

Inerentes & Cadmara Municipal encontram-
se as dreas. Assim que seja necessario
fazer referéncia a estas dareas deverdo ser
utilizados os logotipos das mesmas, sempre
em conjugacdo com o logotipo da Camara
Municipal.
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Famalicdo

Famalicdo

F Famalicdo

? Famalicdo

’

r

Famalicdo

O SEU LUGAR

o~

r

Famalicéo

O SEU LUGAR

O SEU LUGAR

F Famalicdo

F Egmal'tcao

15mm

T0mm

altura minima para utilizacdo do
logotipo principal e com slogan nas
versoes verticais

10mm

5mm

altura minima para utilizacdo do
logotipo principal e com slogan nas
versoes horizontais



Regras de utilizacdo

DIMENSAO MiNIMA

Quando necessario, o logotipo principal pode
diminuir até 10mm de altura na verséo vertical
e 5mm de altura na versdo horizontal.

O logotipo principal com o slogan pode
diminuir até 10mm de altura na verséo vertical
e bmm de altura na versdo horizontal.

Estes tamanhos devem ter em consideracdo o
formato do suporte, ajustando o seu tamanho
consoante a disténcia a que o logotipo devera
ser lido.
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7

Vila Nova de

Famalicdo

ViaNovade ',
FamalicGo

F Famalicdo

? Famalicdo

7

Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

Famalicgo

? Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

¢ Famalicéo

15mm

10mm

altura minima para utilizacdo do
logotipo secunddario e da Cadmara
Municipal nas versdes verticais

10mm

S5mm

altura minima para utilizacdo do
logotipo secunddario e da Camara
Municipal nas versdes horizontais



Regras de utilizacdo

DIMENSAO MiNIMA

O logotipo da Cémara Municipal pode
diminuir até 10mm de altura na verséo vertical
e 5mm de altura na versdo horizontal.

No caso do logotipo secunddrio, este pode
diminuir até 10mm de altura na verséo vertical
e bmm de altura na versdo horizontal.

Estes tamanhos devem ter em consideracdo o

formato do suporte, aumentando consoante a
disténcia a que o logotipo devera ser lido.
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Museus
® Famalicdo

Museus
® Faomalicdo

Museus
® Famalicdo

20mm

15mm

10mm

5mm
altura minima para utilizacdo dos
logotipos das dreas



Regras de utilizacdo

DIMENSAO MiNIMA

Os logotipos das dreas podem diminuir até
5mm de altura na versco.

Estes tamanhos devem ter em consideracdo o

formato do suporte, aumentando consoante a
disténcia a que o logotipo devera ser lido.
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Regras de utilizacdo

AREA DE SEGURANCA

De forma a manter a legibilidade da marca
fol cricda uma drea de seguranca & volta do
logotipo.

Esta drea deve ter a largura e altura

correspondentes a distGncia entre as bases
das duas hastes que compdem o simbolo.

Famalicdo . Manual de Identidade

57



Azul Escuro

PANTONE 3035C / 3035U

HEX #003e51

C 97 R 0

M 63 G 62

Y 45 B 8l

K 42

Azul Azul Esverdeado
PANTONE 3155C / 3155U PANTONE 320C / 320U
HEX #006272 HEX #199bab

C 89 R 0 C 78 R 25
M 42 G 98 M 18 G 156
Y 39 B 14 Y 33 B 166
K 26 K 2

Azul Claro

PANTONE 550C / 550U

HEX #8lblcl

C 49 R 129
M 16 G 178
Y 18 B 193
K

Verde

PANTONE 375C / 375U

HEX #8fc/3e

C 49 R 143
M 0 G 199
Y 100 B 62
K 0



Regras de utilizacdo

COR

A criatividade, o entusiasmo, o otimismo, a
juventude, a energia, a tradicdo, a alegria, a
festa, a prosperidade, a confianca, a inovacdo,
a sabedoria, a industria, a tecnologia, a
sustentabilidade e a ecologia sé¢o valores que
est@o presentes nas cores do simbolo.

Na palavra “Famalicdo” é utilizado o azul
escuro para suportar a paleta fortalecendo e
equilibrando a marca.

A marca poderd aparecer a cores, a branco
ou a preto. Na utilizacdo a cores, estas
deverdo ser respeitados e utilizados na sua
composicdo original, ndo devendo, por 1sso, ser
alteradas ou gjustadas.
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Cor

Preto e Branco

r

Famalicdo

7

Famalicdo

Positivo

’
Famalicdo

Negativo

Fundos claros

r

Famalicdo

r

Famalicdo

r

Famalicdo

r

Famalicdo

7

Famalicdo

Fundos médios

Famalicdo

Famalicdo

Famalicdo

Fundos escuros

y

Famalicdo

Famalicdo

Famalicdo

y

Famalicdo



Regras de utilizacdo

COR

Seguindo as leis do contraste e sempre que a
leitura o permita, a marca deve aparecer na
versdo principal.

No caso do fundo ndo permitir a leitura da
marca recorre-se A sua aplicacdo em negativo
ou, ainda, ao preto e branco.

O comportamento da marca sobre fundos

deve reger-se pelo esquema ao lado de forma
a manter a sua leitura.

Famalicdo . Manual de Identidade

6l



ABCDEFG
HIJKLMN
OPQRSTUV
WXYZ
abcdefg

hijkimn
opdqgrstuv
WXYZ




Regras de utilizacdo

TIPOGRAFIA

Para uma convivéncia harmoniosa com o
simbolo, a palavra “Famalicdo” foi desenvolvida
a partir da tipografia Hurme Geometric Sans

4 Bold.

No sentido de criar uma coeréncia grafica ao
longo dos varios suportes, deverd entdo ser
utilizada a familia tipografica Hurme Geometric
Sans desenvolvida pelo estudio Hurme Design,
que apresenta pesos desde Hairline até Black,
O que permite definir hierarquias em todas as
situacoes necessarias.

Hurme Geometric Sans 4 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789021#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Light Oblique

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789()21#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789()21#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Oblique

ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789()?1#@&%

Famalicdo . Manual de Identidade

Hurme Geometric Sans 4 SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789()2'#@&%

Hurme Geometric Sans 4 SemiBold Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
0123456789()21#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789()1#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Bold Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789()?1#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789()21#@&%

Hurme Geometric Sans 4 Black Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789()?!1#@&%

63



7

Famalicdo

Posicionamento Relativo
N&o reposicionar quaisquer
elementos dos logotipos

7

FAMALICAO

Texto
Né&o utilizar o texto em maitsculas

-

Famalicdo

Inclinagdo, distorcdo e rotagdo
N&o inclinar, distorcer ou rodar os
logotipos - devem ser escalados de
forma proporcional

Fundos

Nd&o utilizar fundos com pouco
contraste com os logotipos

7

Vila Nova de

Elementos
Nd&o utilizar partes dos logotipos em
separado

7

Famalicao

Tipografia
Nd&o utilizar outras tipografias

7

Famalicdo

Cores
Nd&o alterar as cores dos logotipos,
sem que sejam as cores definidas

neste manual

Famalicdo

Leitura
N&o desrespeitar a area de
seguranca definida neste manual



Regras de utilizacdo

UTILIZAGCOES INCORRETAS

E pretendido que os logotipos mantenham
uma consisténcia visual na utilizacéo dos
varios suportes de comunicacdo. Para gque isto
seja possivel serd necessario evitar algumas
situacdes que comprometam a coeréncia
grdfica e o comportamento da marca.

Famalicdo . Manual de Identidade
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aplicacoes

um territorio,
uma cldade,
uma dentidade



O MEU LUGAR

Paulo Cunha

paulocunha@famalicao.pt

Praca Alvaro Marques
4764-502 V.N. de FamalicGo
tel. +351 252 320 900

www.famalicao.pt




Aplicagdes

ESTACIONARIO DA PRESIDENCIA

O estaciondrio da Presidéncia vem acrescentar
uma nova cor A identidade, o dourado.

Desta forma cria-se a distincéo entre

o Gabinete do Presidente e o restante
estacionario.

Este e o cartdo de visita do Presidente em
que a frente apresenta o logotipo a dourado
e uma variagdo do slogan em bilingue, e

no verso o {cone na mesma cor com as
informagcdes obrigatdrias (nome, cargo em
bilingue, e-mail, morada, telefone e website).

Famalicdo . Manual de Identidade
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O MEU LUGAR

Ricardo Mendes

ricardomendes@famalicao.pt

Praca Alvaro Marques
4764-502 V.N. de FamalicGo
tel. +351 252 320 900

www.famalicao.pt

Sofia Fernandes

sofiafernandes@famalicao.pt

R. Camilo Castelo Branco, n°34 - 3'andar
4760-127 V.N. de FamalicGo
tel. +351 252 320 900

www.famalicao.pt




Aplicagdes

ESTACIONARIO DA PRESIDENCIA

O estaciondrio da Presidéncia vem acrescentar
uma nova cor A identidade, o dourado.

Desta forma cria-se a distincéo entre

o Gabinete do Presidente e o restante
estacionario.

Este e o cartdo de visita do Vice-Presidente
e dos Vereadores em que a frente apresenta
o logotipo a azul claro e uma variagdo do
slogan em bilingue, e no verso o {cone na
mesma cor com as informagdes obrigatorias
(nome, cargo em bilingue, e-mail, morada,
telefone e website).

Famalicdo . Manual de Identidade
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Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

Gabinete do Presidente
mayor’s office

www.famalicao.pt
gabinetepresidente@famalicao.pt

Praca Alvaro Marques
4764-502 V.N. de FamalicGo
tel. +351 252 320 900

NIF 506 663 264

O SEU LUGAR - YOUR PLACE




Aplicagdes

ESTACIONARIO DA PRESIDENCIA

O estaciondrio da Presidéncia vem acrescentar
uma nova cor A identidade, o dourado.

Desta forma cria-se a distincéo entre

o Gabinete do Presidente e o restante
estacionario.

Este ¢ o papel de carta a cores do Gabinete
do Presidente.

Famalicdo . Manual de Identidade
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Praca Alvaro Marques
www.famalicao.pt 4764-502 V.N. de FamalicGo
gabinetepresidente@famalicao.pt tel. +351 252 320 900

r

O SEU LUGAR - YOUR PLACE




Aplicagdes

ESTACIONARIO DA PRESIDENCIA

O estaciondrio da Presidéncia vem acrescentar
uma nova cor A identidade, o dourado.

Desta forma cria-se a distincéo entre

o Gabinete do Presidente e o restante
estacionario.

Este ¢ o envelope do Gabinete do Presidente.

Famalicdo . Manual de Identidade
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Escala 11 (cm)

P

Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL

\

O SEU LUGAR your place

www.famalicao.pt
camaramunicipal@famalicao.pt

Praca Alvaro Marques
4764-502 V.N. de FamalicGo
tel. +351 252 320 900




Aplicagdes

ESTACIONARIO DA CAMARA MUNICIPAL

O estaciondrio da Cadmara Municipal
apresenta-se com fundo branco de forma a
destacar a identidade e para que possa ser
utilizado com maior recorréncia.

Este estacionario deve ser utilizado na
generalidade das comunicacodes feitas pela
Céamara Municipal, exceto no caso da

Presidéncia.

Este é o cart@o de visita da Camara Municipal.

Famalicdo . Manual de Identidade
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CAMARA MUNICIPAL

O SEU LUGAR your place

www.famalicao.pt
camaramunicipal@famalicao.pt

Praga Alvaro Marques
4764-502 V.N. de FamalicGo
tel. +351 252 320 900

NIF 506 663 264

Escala 11,188 (cm)



Aplicagdes

ESTACIONARIO DA CAMARA MUNICIPAL

O estaciondrio da Cadmara Municipal
apresenta-se com fundo branco de forma a
destacar a identidade e para que possa ser
utilizado com maior recorréncia.

Este estacionario deve ser utilizado na
generalidade das comunicacodes feitas pela
Céamara Municipal, exceto no caso da

Presidéncia.

Este ¢ o papel de carta da Camara Municipal.

Famalicdo . Manual de Identidade
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Praca Alvaro Marques
www.famalicao.pt 4764-502 V.N. de Famalicdo
camaramunicipal@famalicao.pt tel. +351 252 090 407

r

O SEU LUGAR - YOUR PLACE




Aplicagdes

ESTACIONARIO DA CAMARA MUNICIPAL

O estaciondrio da Cadmara Municipal
apresenta-se com fundo branco de forma a
destacar a identidade e para que possa ser
utilizado com maior recorréncia.

Este estacionario deve ser utilizado na
generalidade das comunicacodes feitas pela
Céamara Municipal, exceto no caso da

Presidéncia.

Este & o envelope da Camara Municipal.

Famalicdo . Manual de Identidade
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CAMARA MUNICIPAL

Empreendedorismo
entrepreneurship

www.famalicao.pt
camaramunicipal@famalicao.pt

Praca Alvaro Marques
4764-502 V.N. de Famalicdo
tel. +351 252 320 900

NIF 506 663 264

O vosso lugar no empreendedorismo e inovagao Your place at entrepreneurship and innovation
Planeamento Estratégico e Empreendedorismo strategic Planing and Entrepreneurship

Escala 11,188 (cm)



Aplicagdes

ESTACIONARIO DAS AREAS

Este estacionario deve ser utilizado nas
comunicacoes feitas pelas diversas dreas.

Este € o0 papel de carta do
“Empreendedorismo” e serve de referéncia para
p p

os restantes.

Sempre que exista a necessidade de adaptar

a outro servico basta alterar o nome da areq,
0s contactos associados e a assinatura.

Famalicdo . Manual de Identidade
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Habitagdo Social
Gabinete de Recuperacdo e Reabilitagdo Urbanistica

Infancia e Juventude
Protecdo de Criancas e Jovens

D00066606
i el P I =

Balcdo
Recegdio Unico de Parque Cafetaria Auditério
Receiving Atendimento Park Coffee Shop Auditorium
- Gabinete da Presidéncia Urbanismo
r Presidente Paulo Cunha Ordenamento e Gestdo Urbanistica
G Gabinete Acdo Social
2 rescents Paso Curva Gabinete de Acompanhamento Social

i

Presidéncia Servigos Municipais

Gl G a S Gl Gab. Acompanham

G2 Servicos Administrativos G2 Gab. Apoio co Er

G3 R Humanos G3 Gabinete da Qualia
-»>

K .
Rede Social
Zona de Cafetaria
0, Receiving Grande Auditério
Loja Social
Cafetaria, Coffex

g |
Presidéncia

Gabinete da Presidéncia
Servicos Administrativos
Recursos Humanos

g |

Servigos Municipais

Gabinete de Acompanhamento Social
Gabiente de Apoio ao Emigrante
Gabinete da Qualidade




Aplicagdes

SINALETICA

O grafismo dos elementos de sinalética devem
ser claros e intuitivos para o cumprimento do
seu proposito.

Com este objetivo de transmitir mensagens
claras e inequivocas para o utilizador, a
sinalética adotada para a identidade assenta
numa linguagem minimalista e em que se
realca a informacdo principal.

Quer seja em placas de WC, de gabinetes ou
em paineis informativos, as descricdes e 0s
{cones sdo objetivos e concisos, fazendo com
o utilizador perceba facilmente o que se quer
transmitir.

Os icones e as designacdes advem da
linguagem grdfica inerente & marca, mantendo

uma coeréncia visual com os restantes suportes

de comunicacdo.

Famalicdo . Manual de Identidade
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Famalicao,
o seu lugar.

www.famalicao.pt




0 NOSSO lugar
entre os qué
iluminam.

Natol 2018
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Famalicdo




Artur Santos
empreendedor
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Outdoors, Penddes e Mupis
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Famalic




Industria Famalicense

S@o cada vez mais as empresas
famalicenses que empregam
jovens recém-licenciados.

SAMSUNG




Audiovisual

O teu lugars~=
entre osffolioes

Famalicdo . Manual de Identidade

Gisela
Jodo

Festival de Fado

9 de Novembro, 21h30
Casa das Artes
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\, Famalicdo Comer o Deber

Natal em
Famalicéo

Descobrir mals...

Ver e Fazer

Teabathar o Estudar

Negéctos o Investimente O =PI

Pal Natal recebe prendas
na Cabana Solldarla

Vor mals.




Web e Redes Sociais

facebook

Famalicéo,
o seu lugar.

Municipio de
Famalica

St W aonto | 4 parmr | / Soqeee vakoms | TS 0o vensomn

Mistéria Da Pégina

Publicagdes.

©  Instagam -2

z — @
# municipio_de_famalicao

. Municipio do Famaicso a
7w

Organizagso govemamental

Municips! 0 a Camaa do Combrcio Porugs! Cuba

41368 pessons gostam st

N 41670 pess00s seguemissy

586 visualizagdes

municipio_de_famalicao Esta na hora de
desembrulhar os presentes I} que o

h Q
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1030 45 min
VISIT THE PORTUGUESE
CENTER FOR SURREALISM

If youre a surrealism lover, you have to vist this museum.
The Portuguese Center for surrealism, also called Cupertino
Miranda Foundation Museum, has the main otjective of

i i = Inating s
collection. This museum has important collections essentiolly
constituted by the work of several Portuguese artists.

privileged ploce to get
Here youl find the Peihe River,
sequoias and other magrificent tres

14:00 60 min 5
VISIT CAMILO’S
HOUSE-MUSEUM

1530 30 min
GET TO KNOW THE
CITY CENTER

A mandatory vist in Famalicao is the Home-Museum of
Camio Castelo Branca, one of the mogt important
Portuguese novelists. This was the pioce where Camilo
Castelo Branco wrote most of e books and committed
suicide. The house suffered a fire in 1915, and & was then
rebuilt as the “Camillion Museum” in 1922 In this museum,
you'll find furnture that belonged to Camilo Castelo Branco
and to his famiy, more than 3500 volumes of active and
passive bibliography, 787 works belonging to the witer's
private library and letters to and from the writer.

Take a walk in the center to experience traditional
markets and to meet Famalicdo's genuine people on the
streets. In the center, youll find the iconic Plaza Dona
Maria Il and the city’s main church.

2000 90 min 9
TASTE REGIONAL
PRODUCTS AT DINNER

Fomalicdo has a great gastronomy, discover it

Ferrugem Tanoelro

Forrugem was bom in the If you're looking for > 90 min
XVill century and today it is something more traditional
one of the best restourants in  Tanoero & a great choice.
Portugol This elegant This restaurant has over 70
rostourant only works with yoars of existonce and its
organic produucts, prefecably  specialtios include sarrabuiho
from sustoinable agriculture. porridge, Mnhos ropdes and
roasted veal

WATCH A LIVE SHOW

s the place to ge. (ea
e center of art and cultwe In FancEcdo:

30 s mig

BACIA DO AVE'S TEXTILE
INDUSTRY MUSEUM

1630 20 min

TAKE A BREAK
WITH MARUPIU

Manuplu Pétisserie s an excelient place to take a breck
and get @ snack Start your day with editle art. In this
pastry shop, you'll get the most incredible and good
looking cute Etie cakes. Don't they look debicious?

2300 120 min

n

THE NIGHT IS STILL YOUNG...

If you are not ready to call & a day, you con have a
drink and dance ¢t a nice nightclud in Famalicdo. There’s
a great offer in the city, but we've decided to highlight

these 2 piaces.

Classe Bar

Liasee Bor 8 a great chorce
to listen to some music and
have a nice drink.

Cru Bar

Hor @ More altemative
cudience, @ bar with live music
ke Cru is an amazing choice.

1300 45 min
HAVE A LOVELY LUNCH

FamalicBo has a fantastic offer when it comes to
restaurants. For a lovely and pleasant kunch, well giv
you thvee magic tips. You wontt regret any of them fc

1700 Smin
VISIT FAMALICA

producton prod
Grando choco

0300
SLEEP TIGHT!

At the end of the day. theee's nothing better than rel
in @ nice hotel room. In Famalicdo, you con find anx
places to rest and recharge energles.

Villa Prime Hotel Vild's House Apar
Villa Prime Hotel is a great Vild's House Busine
chokce. In this 3 star hotel, Famiy Apartments.
you are offered nice rooms, @  located in the cents
garden, a terrace and a boar. Famalicdo. These ¢
Besides having a great are professionally ¢
continental breakfost, the and each one has
oled s we eipped Luble TVS e e
with a coffee mochine kitchenettes.



Guia Turistico

1day in FamalicGo

What to do?
Follow our
suggestions...

Welcome to Famalicdo - a land of knowledge and
culture. A city of infinite possibilities a meeting point
that comnects everything, a chamiing and nnovative
city that will inspire you.

Being the largest exporter in the North, Famalicdo
presents itself to the world as the textile city. Vibrant,
young and dynamic, Famalicaos ity offers you a
ridy useun etwork ad somee of the most
beautiful pages of the Portuguese literature, written
by the acclaimed novelist Camilo Castelo Branca

Let yourself go in Famalicdo.
It's worth it. Find out why.

For more information, please contact.
Tour Point, Praga Dena Maria Il
4760-11 Vila Nova de FamalicGo

Telf +351 252 312 564
info@visitfamalicaacom

So...

What do
you think?
Totally worth

it, right?

Famalicao'’s worth s unquestionable. It is one of the
most important Portuguese cities, wit

demographic vitality and very competili
environment. From its powerful textile industry to its
great green areas and cultural offer, this city’s
character promises to get under your sin and to
widen your horizoas

Famalicdo .

Manual de Identidade

GUIA TURISTICO

Roteiro de 1 dia em FamalicGo para turistas e
visitantes internacionais.
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O SEU LUGAR

g ? Famalicdo =

? Famalicdio

F FamalicGo
o

SEULWGAR

F Famalicao

OSEULUGAR
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Viaturas

® Ambiente
@l Aguas Residuals
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Viaturas
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CAMARA MUNICIPAL

- r Famalicdo omm—




Viaturas

oe Acdo Social
® Protecdo de Criancas e Jovens

Famalicdo . Manual de Identidade

ns



Famalicdo

CAMARA MUNICIPAL



Outros n7z
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ulahlah”®

design studio

wwwulahlahcom - a YouOn Group company
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