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Sdo mais de cinquenta as lojas
da Decenio em Portugal, a que se
junta a presenca em mercados

estratégicos internacionais.

Decenio, Lanidor e Salsa nomeadas
para melhor empresa de moda

Prémios Fashion Awards elegem melhores empresas e profissionais no Pais, entre 14 categorias.
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Decénio, Lanidor e Salsa sio as
trés marcas de vestudrio e aces-
sérios que estdo nomeadas para
os prémios de melhor marca
nacional no evento Fashion
Awards, que premeia o melhor
da moda portuguesa. A Fly Lon-
don, na categoria de melhor
‘designer’ de acessérios, e Prada
e Diesel, na de melhor marca
internacional, sio outros dos
nomeados para os prémios que
serdo revelados no dia 23 de No-
vembro, em Lisboa, no Teatro
Tivoli - um evento onde serdo
conhecidos os vencedores em 14
categorias de moda.

A iniciativa - organizada pela
Fashion TV Portugal - tem
como objectivo premiar as em-
presas e profissionais de moda
que mais se tenham destacado
durante o ano. Segundo Paulo
Ribeiro, director do canal Fa-

shion TV para Portugal e Espa-
nha, “a ideia é premiar as em-
presas e os profissionais de
moda mais relevantes e que
maior impacto tenham tido na
opinido publica”, explica.

As categorias incluem ain-
da os melhores entre os cria-
dores nacionais, no ‘design’
de loja e na producio de
moda, onde se encontram no-
mes como Luis Buchinho, a
loja Wrong Weather no Porto ou
Filipe Carrico, o principal pro-
dutor de moda da revista Fora

A Fly London,

de Fortunato
Frederico, é

uma das marcas
nomeadas, um
caso de sucesso
do calgado
nacional no
estrangeiro, onde
é uma referéncia.

de Série, do Didrio Econdmico.
Com uma presenca forte no
mercado portugués e uma es-
tratégia que passa pela expansio
internacional, as trés empresas
de vestudrio nomeadas sfo as-
sim candidatas ébvias na sua
categoria. Outra empresa com
uma visibilidade crescente é a
Fly London, que abriu recente-
mente duas novas lojas em Lon-
dres e Lisboa e que aparece no-
meada na categoria de melhor
‘designer’ de acessérios.

Conceito para internacionalizar

Os Fashion Awards 2010, con-
tudo, ndo distinguem apenas
marcas nacionais: hd também
uma categoria para melhor
marca internacional, desde que
tenhampresenga nacional. Nio
é, por isso, de estranhar a no-
meacio da Prada, que veio agi-
tar o mercado com a abertura da
sua loja em Lisboa, ou da Diesel,
marca marcada por campanhas

publicitdrias irreverentes.

Os Fashion Awards cujos
custos de organizacdo rondam
0s 50 mil euros - sdo “o primei-
ro evento a nivel mundial com
este formato abrangente e que
cobre dreas como a industria, a
criacdo de moda e os profissio-
nais de moda”, defende o seu
director. E ja hd nova edigao
prevista para 2011, confirma o
director da Fashion.

Depois de Lisboa, o evento
seguird para outros pafses. Se-
gundo Paulo Ribeiro, criador
deste conceito, “aideia é repetir
0 evento todos 0s anos e expor-
tar o modelo para os restantes
paises onde a Fashion TV estd
presente”.

A Fashion TV tem um papel
importante na divulgacio deste
prémios, transmitindo o evento
na integra no dia seguinte para
Portugal. E depois difundida
uma versdo mais curta na FTV
Internacional. m
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Francisco Maria Balsemao,
presidente do Portugal Fashion,
Eduarda Abbonzanza, directora
da Moda Lisboa, Paulo Vaz,
director-geral da ATP,

Paulo Gongalves, director

da APPICAPS, Bérbara Coutinho,
directora do Mude ou Margaretha
Statter, Consultora de Moda e
uma das percursoras da
divulgacao de tendéncias em
Portugal. Estes s&o alguns dos
nomes que integram o painel
de 14 figuras que seleccionou
os nomeados escolhidos por
40 pessoas ligadas ao sector
da moda. A escolha deste leque
de figuras é representativa

da abrangéncia dos prémios

da moda nacional.



