QL

‘SAPO MAIL JORNAIS CARROS CASAS EMPREGO BLOGS PROMOS VIRAL TUDO v

I_l ’:EST\]’#LE Moda e Beleza

Sande Famiha Vida Sabores Fama Astral CasaeLazer

Shopping da semana Entrevistas Teste a sua cultura geral Cartoon

R A

Salsa acaba com a utilizacao de plastico nas embalagens e adota
novo metodo de lavagem da ganga
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Para alem de estar a adotar praticas de producido mais ecologicas, a marca de moda
nortenha, nascida em Vila Nova de Famalicdo em 1994, esta também empenhada
em desenvolver colecoes capsula que promovam técnicas, materiais e artesaos
portugueses. E prepara-se para abrir novas lojas.

A industria da moda e uma das mais poluentes mas, um pouco por todo o mundo, sdo inimeras

as marcas que se estdo a esforcar para reduzir a sua pegada ambiental. Em Portugal, a Salsa e
uma delas. "Temos um programa muito alargado de praticas de sustentabilidade e de

responsabilidade social e duas iniciativas internas que sao muito marcantes para nos", revela
Hugo Martins, diretor-executivo da etiqueta nortenha, criada em Vila Nova de Famalicdo em

1994.

"Uma delas, que esta a decorrer durante este ano, passa retirada de todo o plastico das
embalagens da nossa cadeia de denim. E algo que, se ndo formos os primeiros do mundo a fazé-
lo, somos seguramente dos primeiros", garante o responsavel portugueés. "Esta a ser um desafio
para nos, mesmo do ponto de vista técnico, garantir que as pecas circulam na cadeia sem
qualquer problema, apesar de nio estarem envoltas no plastico de uso unico habitual”, confessa
Hugo Martins.

"0 que fizemos e relativamente engenhoso e é também um bocadinho do
espelho das pessoas da Salsa e da forma como abordamos os problemas",
orgulha-se o dirigente. "Nos identificamos os constrangimentos que
retirar esse plastico teria ao longo de toda a cadeia e fomos arranjando
solucoes. O principal tinha a ver com a necessidade de manutencao da
peca em bom estado de uma forma consistente e com pouco volume.
Encontramos uma solucao muito simples, que foi utilizar, durante o
transporte, uma serie de elasticos que, depois, sdao reaproveitados em
toda a cadeia”, esclarece ainda o diretor-executivo da Salsa.

"Quando chegam a loja, sdo retirados e colocados numa caixa, que depois é devolvida ao nosso

armazeém e, assim, podem ser reutilizados centenas de vezes sem qualquer desperdicio”, assegura.

"Temos tambem outra iniciativa muito recente, que contamos ter concluida no proximo ano. Ate
a colecdo de primavera/verao de 2023, pretendemos que todas as nossas pecas de denim sejam
lavadas usando um meétodo a que chamamos Better Wash", anuncia ainda Hugo Martins.

"Esta medida permite-nos reduzir o consumo de agua em cada lavagem em cerca de 60%", refere
o responsavel da marca. No inicio de abril, a Salsa abriu, na rua Augusta, em Lisboa, a sua
primeira loja global com o conceito Jeans Studio, um servico de personalizacio com arranjos de
costura gratuitos, num espaco que tambéem reaproveitou os rolos de cartao dos tecidos usados na
producao de roupa que a marca confeciona, convertendo-os num elemento decorativo do novo

espaco.

"E um modelo que ainda estamos a testar. E uma conveniéncia adicional para os nossos clientes”,
sublinha Hugo Martins. "Esta flagship store ¢ também o relancar de um plano de expansao
importante para a nossa empresa e, nesse sentido, materializa muita da nossa ambicao para os
proximos anos”, antecipa. "Temos mais algumas aberturas em Portugal e no estrangeiro este ano.
Em relacao a Portugal, nao posso ainda adiantar muito, mas posso falar de Franca", refere.

"Vamos abrir mais duas lojas em Paris. Abrimos, no final do ano passado, uma loja de rua na Rue
de Rivoli e vamos abrir mais duas, em dois dos principais centros comerciais da cidade, este ano.
Temos uma estratégia de expansao relativamente ambiciosa para o mercado francés. Muito
provavelmente, acabaremos o ano, entre lojas nossas e de parceiros, com cerca de 40 pontos de
venda da Salsa, mais a nossa rede de quase 600 pontos de venda multimarca", anuncia.

"E uma realidade que n#o é muito conhecida em Portugal mas somos uma marca com alguma
notoriedade em Franca e com uma rede de distribuicdao bastante extensa desde ha muito. Franca
e um dos nossos principais mercados", orgulha-se Hugo Martins. Os proximos meses passam
também pelo desenvolvimento de novos projetos colaborativos com profissionais do setor e pela

comemoracao de um aniversario muito especial para a marca, os 15 anos do modelo Push Up
Wonder.

O imperativo de valorizar o que € nosso

Foi em 2007 que a Salsa lancou um corte de calcas revolucionério. "E o nosso modelo mais
reconhecido e vamos celebrar os 15 anos da sua criacao la mais para setembro ou outubro", revela
o executivo da marca. "Temos ainda uma parceria com um designer muito conhecido, que ainda
nao posso revelar, com um produto muito interessante que mostra que o cruzamento da alta-
costura, com um sentido de moda muito apurado, se pode conseguir com o melhor denim",
revela.

"Temos tambeéem, na segunda metade do ano, uma iniciativa que pretende ser o ponto de partida
de um projeto de colaboracido que estamos a fazer com técnicas, materiais e artesiaos portugueses.
Estamos a explorar a possibilidade de trabalhar com essas matérias-primas em articulacdo com
as assoclacoes nacionais que estao a fazer um bom trabalho para as preservar, de uma maneira
totalmente certificada. A nossa intencéao é ir lancando varias colecdes capsula”, desvenda.

"Temos a pretensao de mostrar aos consumidores que a reinterpretacao desses materiais e dessas
técnicas ancestrais pode funcionar na producao de uma colecao de denim", refere o diretor-
executivo da Salsa. "Este conceito € uma afirmacao daqueles que sdao os valores da marca e da
revisao que temos vindo a fazer no nosso posicionamento. Somos uma marca que se quer afirmar
como uma referéncia no denim europeu, sobretudo no denim feminino", assume Hugo Martins.



