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MARJOMOTEX QUER CRESCER 30%
A BOLEIA DO CASUALWEAR

Com o stand constantemente repleto desde as primeiras horas do certame, a
Marjomotex encontrou nesta edigdo do MODTISSIMO um ambiente em tudo idén-
tico & época pré-pandemia. A nova colegéo, com opgdes denim mas também sarja,
bombazine, veludos e tencel, parece ter conquistado os clientes

Manica Afonso, a diretora-geral, garante mesmo que a

esenca neste certame tem
sido uma das melhores e mais consequentes apostas da empresa. “Participar no
Modtissimo € sempre uma aposta ganha, temos imenso retorno em todas as parti-

des. E, sem dtivida, a melhor feira em que participamos’, assegura

Com o lema “don’t mess with mother earth” (r com a mée natureza), a

nova colegdo privilegia os materiais sustentaveis. “Trabalhamos com orgéanicos e re-
ciclados e temos certificagdo GOTS. Muito brevemente teremos também a certifica-
¢&o OEKO-TEX. Tudo isto € muito importante porque os nossos clientes tém todos

essas preocupagdes ambientais, que vao de encontro aos valores base da

Marjomotex”, sublinha a diretora-geral da empresa que trabalha a 100% para a ex-

portagdo e que tem Inglaterra e Alemanha como os principais destinos

Franga, Espanha e Bélgica sdo mais alguns dos 14 paises onde a Marjomotex estd
presente, assim como a Austria, pais convidado desta edigdo do MODTISSIMO. “Ja

temos clientes na Austria mas vamos tentar aproveitar esta oportunidade para ten-

mais alguns’, diz Ménica Afonso.

Tendo registado um crescimento na ordem dos 30% em 2020, alavancado pela es-

tratégia de internacionalizagéo e diversificagdo do portefélio de clientes que teve ini-
cio cerca de quatro anos antes da pandemia paralisar o mundo, para 2021 a previ-
sdo da diretora-geral € de voltar a crescer 30%, com a ajuda do online e

da tendéncia casualwear.

“A nossa estratégia passou por tentar ndo ficar dependente. Com mais clientes,

mesmo que uns parem ou passem por dificuldades, que foi o que aconteceu du-
rante a pandemia, hd sempre outros que continuam a trabalhar e, assim, nds tam-
bém. Até porque muitos desses clientes trabalham muito bem o online, que cresceu
muito recentemente. E o facto de os nossos produtos serem casualwear, uma das

grandes tendéncias atuais, também estd a contribuir para o nosso sucesso”



